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Syftte:
Hallbart Vardagsliv kampanjen har haft som syfte att tydliggora kopplingen mellan vart var-
dagsliv och de globala miljohoten samt att visa att varje litet steg har betydelse i var strivan

mot ett hallbart Aland. Kampanjens malsittning var att lyfta fram goda exempel och forebil-
der for att motivera fler till ett hallbart vardagsliv.

Arbetsmetoder:

Delprojekten i kampanjen har beroende pd tema riktat sig endera direkt till specifika mél-
grupper eller till allmédnheten. Vi har fraimst sokt malgrupper dér en specifik miljofriga 4r
aktuell och dir kopplingen till vardagslivet blir tydlig.

Informationsspridning och hemsida

Kampanj information har spritts genom Agenda 21 kontorets hemsida och i nyhetsbrev som
givits ut tillsammans med Agenda21-kontoret. Nyhetsbrevet har givits ut 4 génger per ar och
delas ut till ca 1300 prenumeranter.

De 4ldndska media har i allménhet visat stort intresse for att skriva om kampanjens jippon
och teman.

Avslutningsvis samlades information fran kampanjen pa en separat undersida med egen lay-
out p4 hemsidan. www.agenda2l.ax/hallbart

Samarbete med Agenda2l

Forutom de specifika projekt som finns ndmnda i denna rapport har Héllbart vardagsliv haft
ett ndra samarbete med Agenda2l-kontoret. Exempel p& samarbetsprojekt 4r sommarkam-
panjer om klimatférandringen 2005 och 2007, firandet av Ostersjonsdag, butiksinformation
om rittvis handel, foreldsning om bananodling, féreldsningar om ekologisk tridgardsodling
och kompostering samt mindre jippon och kampanjer som har haft koppling till syftet med
hallbart vardagsliv kampanjen.

Dessa kampanjer finns redovisade i verksamhetsberittelserna for respektive &r.

Personal:

Alands Natur och Miljé har haft en deltidsanstilld (75%), Lotta Jakobsson for att driva pro-
jektet samt en timanstélld kanslist, Yvonne Sjogren. Ann Hurme var anstilld sommaren
2007 for att jobba med sommarkampanjen (delades med Agenda 21 kontoret).
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Delprojekt: Grona butiker

Naér: 2005 och 2006

Samarbetsparter: Odlarringen, Alands Hushallningssallskap, foreningen Ekologiska
odlarna pa Aland.

Mﬁlgrupp: Konsumenter och butiker

Evenemang;:

Som startmote arrangerades en triff for de dlaindska matbutikerna den 25 augusti. Linnea
Holmberg fran miljobutiken K-supermarket i Ekenis kom med konkreta tips och erfarenhe-
ter om hur man lyfter fram och okar forsiljningen av "RENA”-varor: rittvisemérkta, ekolo-
giska och niarproducerade varor. Dessutom diskuterades uppligget av hostens butikskam-

panj.

Den 3 -15 oktober 2005 var projektet tillsammans med Odlarringen ute i 8 matvarubutiker
och informerade om "RENA”- produkter samt bjod pa smakprov. Arrangerades tillsammans
med A21 och ANOM.

Aven 2006 besoktes 6 butiker i samarbete med Odlarringen, Hushallningssillskapet och fo-
reningen Ekologiska odlarna pa Aland. Informerades om ekologiska och rittvisemirkta pro-

duketer.

En folder med de aldndska ekoproducenterna 2006 togs fram och delades ut i butikerna och
pé Skordefesten 2006.

Hur gick det?

BUTIKSKAMPAN]JEN: Butikerna tog gdrna emot besok och bidrog med att bjuda pa katte
och i vissa butiker bjods dven pd andra smakprov. Bra att liksom forsta aret hélla
inspirerande foredrag for butiksigarna innan informationstillfallena i butikerna.

FOLDER EKOALAND 2006: Det har funnits stort intresse for foldern da den delats ut pa
marknader och evenemang. Foldern borde uppdateras arligen. Vid projektets slut ar det
oklart vem skulle kunna ata sig det arbetet.
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Delprojekt: BAST FORE... seminariet

Nar: Oktober 2005

Samarbetsparter: Alands Hushallningsséllskap, foreningen Ekologiska odlarna pa Aland,
Steinerpedagogikens Vinner pa Aland, Alands Producentforbund, Alands Natur och Miljo,
Alands Vattenskyddsforening, Ostersjofonden, och Alands landskapsregering.

Mﬁlgrupp: Producenter, konsumenter, och vriga aktorer inom livsmedelsbranschen.

Evenemang;:

BAST FORE... seminariet handlade om lokal hallbar livsmedelsforsorjning och samhallsut-
veckling och holls den 4-5 oktober 2005. I seminariet var tva foredrag direkt riktade till
konsumenter och matbutikerna. Foredraget om "Konsten att silja ekologisk mat” av Karoli-
na Jerkebring, fran Ekologiska lantbrukarna och foredrag om "Miljodriven affarsutveckling”
av Mikael Robertssons, miljochef vid Coop Konsum.

Resultatet av seminariet sammanstélldes i en rapport och det utarbetades ocksé i efterhand
en gemensam vision som en syntes av de olika arbetsgruppernas visioner. Slutrapporten frin
BAST FORE ... seminariet distribuerades till seminariedeltagarna och finns att ladda ner fran
internet.

Hur gick det?

Kampanjen fick bra publicitet i media. I BAST FORE... seminariet deltog 120 personer den
forsta dagen och 60 den andra dagen. Bra med en bred arrangdrsgrupp som gav mojlighet att
na ut till en bredare malgrupp.
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Delprojekt: Klimatkampanjen Min bil och
Ostersjon

Nar: 2005-2006

Malgrupp: Aktiva i idrotts— och andra foreningar

Samarbetsparter: Alands Idrottsdistrikt, Mariehamns Gymnastikforening och
sponsorerande transportforetag (Birka Line, Transmar, Vikinglinjen, Budbilsservice )

Evenemang;:

Kampanjen gick ut p4 att foreningarna tévlade i att spara koldioxidutsliapp genom att
saméka, ta bussen, cykla eller ga till sina aktiviteter. Den mingd koldioxid som foéreningarna
pé detta sitt sparade beriknades. De tivlande foreningarna var kopplade till var sitt
sponsorerande transportbolag. Transportbolagen sponsorerade foreningarna med 1 € per kg
koldioxid som foreningen sparade.

Hur gick det?

Projektidéen var i teorin bra och vélutarbetad. Det var litt att fa med foretag for
sponsoreringen. Det var svart att fa aktiva i foreningarna att engagera sig. Ledarna i
frivilligverksamheter tar redan av sin lediga tid for kiarnverksamheten.

Massmedialt funkade projektet bra.
Att tinka pa till en annan giang?
I denn a typ av projekt borde man i det inledande skedet undersoka hur stor vilja det finns

hos i detta fall idrottsforeningarna att engagera sig i projektet innan man beslutar sig for att
driva pa.
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Delprojekt: Klimatkampanjen 2007

Nar: Sommaren och hosten 2007

Samarbetsparter: WWF i Sverige och TV4, radion och de lokala tidningarna
Malgrupp: Alla dlanningar i vardagen

Evenemang;:

Projektet besokte under sommaren alla A21-kommuner och informerade om hur klimatfor-
dndringen paverkar Ostersjon och vad vi dlinningar kan gora for att bli mer klimatsmarta.
Genom ett samarbete med WWEF och TV4 har alanningarna kunnat g in for att testa sin
personliga klimatpéaverkan pd en hemsida pa internet.

Projektet hade en artikelserie i tidningarna med olika tema om energispar, resande, bilar och
vilken mat som har minst klimatpaverkan.

I kampanjen har det dven ingatt en t4vling diar man har kunnat gissa hur manga jordklot vi
dldnningar i snitt behover. Under hosten hade vi under en vecka 5 morgonbetraktelser i lo-
kalradion dir vi pratade om klimatférandringen och samma teman som i de fyra temainter-
vjuerna fran lokaltidningarna.

Hur gick det?

Utgiende fran sommarvikarien Ann Hurmes kommentarer:

Kampanjen i kommunerna

Fick bist kontakt med méanniskor pa marknader och ute i de sma kommunerna utanfor buti-
kerna. Stora matbutiker 4r svira dd manga ér stressade, dven om dar 4r ménga olika ménni-
skor. Svart ocksa att sjalv uppratthalla energin nar det ar mycket stress och rorelse och
ménga inte vill "vara med”. For att verkligen vara i folksmeten pa sjodagarna kravs antingen
akvarier eller annat dragplaster for vuxna och barn, eller sa borde man sta mellan tva forsal-
jare.

Intervjuer

Gick bra. Bra att vara tva stycken som hjilps 4t med anteckningar och att minnas. Lagom
antal intervjuer (4 st.) med tanke pa miangden 6vriga arbetsuppgifter. Tillrickligt ménga for
att kidnnas som en gedigen foljetong, men inte s ménga att det blev "gammalt” tror jag. Ver-
kade vara uppskattat p4 tidningarna ocksa.

Klimatsagan "Mérten Hund” pa Sjodagarna

Bra att den bara framfordes pé Sjodagarna, och inte ute i kommunerna som planen ur-
sprungligen var. For att ha en "show” av négot slag krivs en stillasittande eller staende pu-
blik.

Svart att veta hur den mottogs pa Sjodagarna. Pa en sidan tillstallning dar manniskor kom-
mer i forsta hand for att umgis far man inte mycket respons, vare sig dalig eller bra. Men
nagra (miljointresserade) tyckte att det var en bra story och lagom lingd men att det hinde
for lite pa scenen. En annan tyckte att det var for langt. Hur den mottogs av icke-
miljointresserade vet jag inte.

Tycker sjilv att det blev for daligt fokus p4 till vem den riktade sig. Tanken var att det skulle
vara en vuxensaga, men ordet saga liter "barn” och dérfor tror jag att manga vuxna kan ha
avfirdat det som en barnaktivitet, samtidigt som den nog var svér for lite mindre barn.
Tycker ocksa att det hade varit bra med mer teater pd scenen, rorelse och kanske lite rekvisi-
ta, det skulle sékert ha dragit till sig mer uppmirksamhet och gjort sagan littare att se och
hora pa. Det kan vara skont att ha nagot litet att fasta 6gonen pd. Men med tanke p4 tids-
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bristen var vi tvungna att skala bort allt onodigt, och en hafsig och daligt inovad regi hade
snarare stulit uppmarksamhet.

Till sist tror jag att Marten Hunds resa bast skulle ha lampat sig i mindre, mer intima
sammanhang.

Klimatsmarttestet

Nadde mest redan miljointresserade, men inte bara. Manga tyckte att det var kul. Det hade
varit ett perfekt sitt att na barn om vi haft en barnanpassad datauppgift. Alla barn under 13
blir nyfikna bara de ser en dator.

Tavlingen

Borde inte bara ha utgitt fran testet eftersom ménga inte orkar gora det. Om man hade fatt
ledtradar fran planscherna eller broschyrerna kunde man kanske ha fatt folk att engagera sig
littare och faktiskt ldsa lite, och inte bara sldnga ur sig en gissning som ménga gjorde nu.

Ovrigt
En utpriglad barnaktivitet 4r bra eftersom man d4 kan finga upp forildrarna litt. A andra
sidan dr det skont att fokusera ordentligt pa en uppgift.
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Delprojekt: Bilfridag 2007

Nar: September 2007

Samarbetsparter: Marichamns stad, Skordefesten, Musikinstitutet, Cathrine Frisk, Julia
Westerberg samt Frisk och Simonsen

Malgrupp: Den breda allménheten, skordefestbesokare

Evenemang;:
Arrangerade tillsammans med Skordefesten bussloopar med kulturelltprogram pa bussarna
for att locka fler att ta bussen till skordefestens evenemang,

Arrangerade program pd avstidngda gator i Mariehamn. Musikinstitutets elever framforde en
musikal som under ledning av Cathrine Frisk och Julia Westerberg hade ovat in speciellt for
detta tillfdlle. Musikalen ackompanjerades av musikerna Frisk och Simonsen samt Anders
Laine.

Hur gick det?

Bra program och arrangemang men svart att locka folk till Kspmansgatan. Loppisen pa
Torggatan lockade mycket folk men de hittade tyvirr inte vidare till Kopmansgatan
eftersom det var en byggarbetsplats i vigen. En musikal kinns som att bra sitt att ni ut med

ett budskap.

Mycket arbete for kort tids "exponering”.

Att tinka pa till en annan giang?

Uppmana stan att vilja det avstingda omradet sa att det hénger ihop och funkar béttre for

de program som ordnas. Halla programmet mera geografiskt samlat.

Loppis 4r ett bra sitt att dra folk. Det finns stort intresse att bade silja och kopa pa loppis.
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Delprojekt: Hillbara smabarnstorildrar

Nar: 2007

Samarbetsparter: AHS foraldraradgivningar, Folkhalsan, Radda Barnens oppna
forskola.

Mﬁlgrupp: Blivande och smabarnsforildrar.

Evenemang;:

Vid 9 olika tillfdllen besoktes fordldraforberedandegrupper och andra grupper dér
smébarnsforildrar tréffas. Vi pratade om hur man som smabarnsforalder kan leva ett
hallbart vardagsliv med praktiska tips om bland annat matlagning och blojanvindning.

Hur gick det?

De fordldraforberedande grupperna var mycket intresserade och mottagliga for information.
Upplevde att det saknas denna typ av praktiska rdd tex om hur man anvénder tygblojor. Det
ricker inte med att det delas ut tygblojor och blojbyxor i lidorna som kommunerna delar ut.
Nar foraldrarna inte vet hur de skall anvéindas.

Det var svirare att nd ut med informationen till de foridldrar som redan hade fatt barn och
vant sig med att gora pi ett visst satt.

Att tinka pa till en annan ging?

Bra erfarenhet att det 4r sa stor skillnad pa nar man 4r mottaglig for information. Kan till
andra projekt fundera pa nir den specifika mélgruppen 4r mottaglig respektive mindre
mottaglig for information. Exempel pé sddana situationer kan vara nir man forbereder sig
for att flytta hemifran eller ndr barnen 4r p4 vig att flytta hemifrén, niar man gar i korskola
etc.
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Delprojekt: Schyssta klader

Nar: November 2007-mars 2008

Samarbetsparter: Hogstadieskolorna pa Aland
Malgrupp: Huvudsakligen ungdomar i klass 9.

Evenemang;:

Forelasningar

Klassvisa foreldsningar i skolorna for 9:orna i hogstadierna GHS, Strandnis och Overnis.
Vid foreldsningarna berittade vi om kliadindustrin och bomullsodlingens miljopaverkan och
visade redesignade och Emmaus klidder. Anvinde SNF:s kampanjmaterial.

Workshopar

Redesign workshopar med Minna Palmqvist for ungdomar pa fritiden (4ven i man av plats
oppen for ovriga intresserade) samt en Redesignworkshop for deltagarna i Strandnas skolas
valbara designkurs. P4 Strandnis skola lyssnade dven en grupp elever fran tillvalskursen i
textil pd Minnas inledande foreldsning.

Hur gick det?

Forelasningar

Vid foreldsningarna borde eleverna ha involverats mera aktivt. Nu byggde de for mycket pa
elevernas lyssnande. De var Intresserade av kldderna vi visade men det rackte tyvarr inte for
att engagera eleverna.

Workshopar

De som deltog i workshoparna var generellt mycket nojda. Minna var bra pa att pa ett
intressant sitt beritta om textilindustrins baksidor och att branschen och vi som
konsumenter méste ta vart ansvar utan att det blev for mycket pekpinnar. Stort intresse frin
media; de lokala tidningarna och radion bevakade evenemanget.

Att tinka pa till en annan ging?

Foreliasningar

Kunde till en annan gang planera in nigon dvning som aktiverade eleverna i att till exempel
tidnka pé hur de sjilva gor i sin vardag.

Workshopar
Bra att kombinera praktiskt workshopande med information. Lockar deltagare och ger mer
integrerat larande.



